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Zeitschriften und Online-Medien

I. Allgemeine Bedingungen

1. Geltungsbereich

1.1 Diese Allgemeinen Geschéftsbedingungen (AGB) gelten in ihrer zum Zeitpunkt
der Auftragserteilung guitigen Fassung fur alle Geschéftsbeziehungen zwischen der
atlas Verlag GmbH (Verlag) und dem Auftraggeber.

1.2 Abweichende AGB des Auftraggebers gelten nicht, auch dann nicht, wenn
ihnen nicht ausdrticklich widersprochen wurde.

2. Begriffsbestimmungen

2.1 ,Werbemittel" sind alle Werbematerialien, die der Auftraggeber dem Verlag zur
Veroffentlichung Ubermittelt bzw. sonst zur Verfugung stellt.

2.2 ,Auftraggeber ist diejenige nattiriche oder juristische Person, die den Auftrag
zur Werbemittelveroffentichung erteilt. Eine gemeinsame Rabattierung fur konzem-
verbundene Unternehmen setzt den vorherigen schriftlichen Nachweis des Kon-
zemstatus voraus, das heiBt einer kapitalmaBigen Beteiligung von mindestens 50%,
sowie die ausdrickliche schriftiche Zustimmung des Verlags.

3. Vertragsabschluss

3.1 Der Vertrag Uber die Veroffentlichung des Werbemittels kommt durch die Be-
statigung des Verlags in Textform zustande bzw. durch die Verdffentiichung des
Werbemittels, im Fall eines verbindlichen Angebots durch den Verlag jedoch durch
die Annahmeerklarung des Auftraggebers.

3.2 Soweit der Auftraggeber eine Agentur ist, kommt der Vertrag vorbehaltlich ab-
weichender Vereinbarung mit der Agentur zustande. Der Verlag hat das Recht, eine
Bestatigung auch dem Auftraggeber der Agentur zu Ubermitteln.

3.3 Auftragserteilung und Auftragsbestatigung kdnnen auch Uber das OBS-Online-
Buchungssystem erfolgen (vgl. Informationen unter www.obs-portal.de)

3.4 Auftrage fur Werbemittel, die ausschlieBlich in bestimmten Nummem, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Platzen vertffentlicht werden sollen, mtssen
dem Verlag so rechtzeitig zugehen, dass der Verlag dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss die Ausfihrbarkeit bestétigen kann. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik veroffentlicht

3.5 Eine gemeinsame Rabattierung von Seiten-Werbemittel und Milimeter-Werbe-
mittel ist ausgeschlossen.

3.6 Ein Ausschluss von Werbemittelversffentlichungen der Konkurrenz des Auftrag-
gebers setzt eine gesonderte ausdriickliche Zusage des Verlags voraus.

4, Upermittlung der Werbemittel

4.1 Der Auftraggeber Ubermittelt die Werbemittel in digitaler Form. Fir deren Recht-
zeitigkeit und Eignung zur Veroffentlichung ist der Auftraggeber allein verantwortlich.
Will der Auftraggeber Farbabweichungen vermeiden, muss er dem Verlag zugleich
einen Farbproof auf Papier Ubermitteln.

4.2 Vlorbehaltiich einer abweichenden Vereinbarung erfolgt die Ubermittiung digita-
ler Formate Uber das DUON-Portal (www.duon-portal.de).

4.3 Kosten fur vom Auftraggeber gew(nschte oder von diesem zu vertretende
Anderungen tragt der Auftraggeber.

4.4 Beilagen flr Zeitschriften mlssen spéatestens 14 Tage vor dem Beilegtermin
beim Verlag vorliegen.

5. Ablehnungsrecht des Verlags

5.1 Der Verlag hat das Recht, die Verdffentlichung von Werbemitteln abzulehnen.
Dies gilt insbesondere, soweit die Werbemittel gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstoBen, ihr Inhalt durch den Deutschen Werberat in einem Be-
schwerdeverfahren beanstandet wurde, ihre Veroffentlichung wegen ihres Inhalts,
ihrer Gestaltung, ihrer Herkunft oder inrer technischen Form Rechte Dritter oder die
Interessen des Verlags beeintrachtigt oder verletzt, bzw. die Verdffentichung dem
Verlag aus sonstigen Griinden unzumutbar ist.

5.2 Werbemittel, welche Werbung Dritter bzw. fur Dritte enthalten (Verbundwer-
bung), setzen eine vorherige gesonderte ausdriickliche Bestatigung des Verlags
voraus.

6. Veroffentlichung der Werbemittel

6.1 Die Verdffentlichung zu bestimmten Terminen bzw. an bestimmten Platzen setzt
eine gesonderte ausdrtickliche Vereinbarung voraus. Entsprechende Auftrage muis-
sen dem Veerlag so rechtzeitig zugehen, dass diesem noch vor Anzeigenschluss die
Prifung und Mitteilung Cber die Ausfihrbarkeit an den Auftraggeber maglich ist.
6.2 Ohne gesonderte Vereinbarung ist der Verlag berechtigt, jedoch nicht dazu
verpfichtet, die Werbemittel in elekironischen Ausgaben zu veroffentlichen.
6.3 Fur die Veroffentlichung in elektronischen Ausgaben ist der Verlag zur Anpas-
sung der Werbemittel an die jeweiligen Erfordemisse der elektronischen Ausgaben
anzupassen, einschlieBlich der Wahl &quivalenter Platzierungen. Falls der Auftrag-
geber Abweichungen ausschlieBen will, obliegt ihm die Anforderung der daflr néti-
gen Spezifikationen beim Verlag.

6.4. Im Zweifel legt der Verlag die GroBe der Verdffentiichung nach billigem Er-
messen fest.

7. Rechtseinraumung

Mit der Ubermittiung raumt der Auftraggeber dem Verlag das einfache, raumlich,
zeftich und inhaltiich unbeschrankte Recht ein, die Werbemittel — einschlieBlich
geschltzter Kennzeichen wie Logos und Marken — volistandig bzw. in Teilen in
korperlicher und unkorperlicher Form auf alle Nutzungsarten zu nutzen. Diese
Rechtseinraumung umfasst insbesondere das an den Zweck der Verdffentlichung
durch den Verlag gebundene Recht, die Werbemittel vollstandig bzw. teilweise zu
bearbeiten, sie zu vervielfaltigen, zu verbreiten bzw. im Intemet auf den Webseiten
des Verlags offentlich wieder zu geben, jeweils unter Einschluss der Nutzung zu
Werbezwecken fur die Veroffentichung durch den Verlag und der zeitlich unbe-
grenzten Archivierung bzw. 6ffentichen Wiedergabe aus dem Archiv des Verlags
(Bearbeitungs-, Vervielfaltigungs- und Verbreitungsrecht sowie Recht der offentli-
chen Zuganglichmachung).

8. Haftung des Auftraggebers

8.1. Der Auftraggeber versichert und steht mit der Ubermittiung der Werbemittel
— gleich welcher Form bzw. gleich welchen Inhalts — daflir ein, dass diese nicht ge-
gen geltendes Recht, gesetzliche oder behdrdliche Verbote bzw. gegen die guten
Sitten verstoBen, keine Rechte Dritter verletzen, nicht pornografisch, beleidigend,
bedrohend, belastigend, vulgér, rassistisch, sonst diskriminierend oder in anderer
Weise anstoBig sind, keine geltenden Jugendschutzvorschriften verletzen bzw.
nicht als Missbrauch zu werten sind.

8.2. Insbesondere versichert und steht der Auftraggeber mit der Ubermittung
der Werbemittel daflr ein, dass er Uber diese, vor allem im Umfang der Recht-
seinraumung gemas Ziffer 7, frei gegentiber dem Verlag verfigen kann und die
Werbemittel keine Rechte Diritter, insbesondere das Recht am eigenen Bild, des
Personlichkeitsrechts (z.B. Namensrecht), das Zeichenrecht (z.B. Markenrecht),
sonstige gewerbliche Schutzrechte und/oder das Urheber- bzw. Leistungsschutz-
recht, beeintrachtigen oder verletzen

8.3. Der Auftraggeber sichert zu, dass er Werbemittel, welche dem Erscheinungs-
bild der redaktionellen Gestaltung des Verlags entsprechen, bzw. redaktionell ge-
staltete Werbemittel hinreichend mit dem Wort ,Anzeige" kennzeichnet.

8.4. FUr den Fall, dass der Auftraggeber wegen eines Werbemittels bereits ab-
gemahnt wurde bzw. wird, und fir den Fall, dass der Auftraggeber eine Unter-
lassungsverpflichtungserklarung bereits abgegeben hat bzw. abgibt, informiert der
Auftraggeber den Verlag hierlber unverzUiglich. Unterlasst der Auftraggeber dies,
haftet der Verlag dem Auftraggeber nicht fir die Veroffentlichung des betreffenden
Werbemittels bzw. den daraus entstehenden Schaden.

8.5. Der Auftraggeber versichert, dass die durch ihn an den Verlag Ubermittelten
Dateien frei von Computerviren sind und er zu diesem Zweck handelstibliche
Schutzprogramme einsetzt, die jeweils dem neuesten technischen Stand entspre-
chen. Sollte der Verlag eine entsprechende Schadensquelle feststellen, ist der
Verlag dazu berechtigt, diese Datei nicht zu nutzen bzw. zu Ibschen, ohne dass der
Auftraggeber in diesem Zusammenhang gegen den Verlag irgendwelche Anspri-
che - insbesondere Schadensersatzanspriiche — geltend machen koénnte, hat der
Verlag gleichwohl Anspruch auf die volle Vergltung.

8.6. Fur den Fall, dass der Auftraggeber gegen die in den vorstenenden Ziffern
genannten Versicherungen bzw. Verpflichtungen verstoBt, insbesondere fir den
Fall, dass Dritte gegen den Verlag im Sinne der vorstehenden Ziffern Rechte gel-
tend machen, stellt der Auftraggeber den Verlag — einschlieBlich der Kosten der
Rechtsverteidigung bzw. der fur die Beseitigung eines Schadens natigen Kosten
- vollumfanglich frei.

8.7. Fur den Fall, dass der Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten verletzt und
der Auftrag dadurch nicht bzw. nicht richtig erflllt wird, hat der Verlag seinen An-
spruch auf die volle Verglitung gleichwohl. Eine Verletzung von Mitwirkungspflichten
liegt insbesondere vor, wenn der Auftraggeber dem Verlag die Werbemittel nicht
rechtzeitig, nicht vollstandig, nicht mangelfrei bzw. nicht richtig gekennzeichnet
Ubermittelt.

9. Haftung des Verlags

9.1. Die Haftung des Verlags ist bei leichtfahriassigen Pflichtverletzungen ausge-
schlossen, sofern diese Pflichtverletzungen keine vertragswesentlichen Pflichten
oder Leben, Gesundheit oder Kérper oder Anspriiche nach dem Produkthaftungs-
gesetz betreffen. Dies gilt entsprechend auch fur Pflichtverletzungen durch Mitar-
beiter bzw. Erflllungsgehilfen des Verlags.

9.2. Mit MaBgabe der vorstehenden Ziffer tbernimmt der Verlag insbesondere
keine Haftung fur die von dem Auftraggeber Ubermittelten Werbemittel bzw. de-
ren Inhalte, vor allem die Vollstandigkeit bzw. inhaltliche Richtigkeit dieser Inhalte,
im Ubrigen auch keine Haftung fur Nachteile, welche dem Auftraggeber aus einer
zeitweiligen Unerreichbarkeit, aus dem Verlust von Daten bzw. aus &hnlichen tech-
nischen Problemen entstehen. DemgemaB ist der Veerlag zur rechtiichen Uberprii-
fung der Werbemittel nicht verpflichtet und eine Haftung des Verlags insbesondere
ausgeschlossen fur systembedingte Ausfalle, Unterbrechungen bzw. Stérungen
der Datentibertragung

9.3. Mit den vorstehenden MaBgaben haftet der Verlag bei eifacher Fahrlassigkeit
nur, wenn eine wesentliche Vertragspfiicht verletzt, eine Garantie tbernommen oder
arglistig getauscht wurde, wobei in diesen Féllen die Haftung auf den typischen
vorhersehbaren Schaden beschrankt ist und insoweit eine Haftung fur mittelbare
Schéaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn ausgeschlossen ist
9.4. Mit MaBgabe der vorstehenden Ziffemn verjghren séamtliche gegen den Verlag
gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pfichtverletzung in einem Jahr ab dem
gesetzlichen Verjdhrungsbeginn.

10. Probeabzlige, Gewahrleistung

10.1. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftraggebers
geliefert. In diesem Fall ist der Auftraggeber fUr die Richtigkeit der zurlickgesandten
Probeabzlige verantwortlich. Der Verlag berticksichtigt nur diejenigen Fehlerkorrek-
turen, welche ihm innerhalb der bei Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist
durch den Auftraggeber mitgeteilt wurden.

10.2. Fur eine Veroffentichung stornierter Werbemittel stehen dem Auftraggeber
gegen den Verlag keine Ansprliche zu

10.3. Fur den Fall, dass die Vertffentlichung des Werbemittels nicht der vertraglich
geschuldeten Beschaffenheit entspricht, hat der Auftraggeber Anspruch auf ent-
sprechende Zahlungsminderung oder einwandfreie Ersatzversffentichung, soweit
der Zweck der Werbemittelverdffentiichung beeintréchtigt wurde. Eine Ersatzver-
offentlichung kann der Verlag verweigem, wenn diese einen Aufwand erfordert,
der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Missverhélinis zu dem Leistungsinteresse des
Auftraggebers steht, oder wenn diese fur den Verlag nur mit unverhaltnisméasig
hohen Kosten moglich ware. Fur den Fall, dass der Verlag eine ihm fur die Er-
satzveroffentlichung gesetzte angemessene Frist ungenutzt verstreichen lasst oder
die Ersatzvertffentlichung wiederholt nicht mangelfrei ist, hat der Auftraggeber das
Recht auf die Zahlungsminderung oder die Riickgangigmachung seines Auftrags.
Bei unwesentlichen Mangeln der Veréffentlichung ist die Riickgangigmachung des
Auftrags ausgeschlossen.

10.4. Farbabweichungen kénnen jedoch keinen Gewahrleistungsanspruch des
Auftraggebers begriinden, es sei denn, der Auftraggeber hat dem Verlag gemaB
Ziffer 4.1, einen Farbproof auf Papier Cbermittelt.

10.5. Der Auftraggeber Uberprift die Verdffentlichung des Werbemittels unverzig-
lich. Der Auftraggeber, der Kaufmann ist, muss Mangelrtigen unverzliglich nach
Veroffentlichung gegentiber dem Verlag geltend machen, andemfalls sind Méan-
gelrechte ausgeschlossen, es sei denn, es handelt sich um nicht offensichtliche
Mangel, fur welche eine Frist von sechs Monaten gilt.

11. Verglitung, Zahlungsverzug

11.1. Soweit nicht im Einzelfall abweichendes vereinbart ist, muss der Auftraggeber
die Rechnung innerhalb der ihm bestimmten Frist bezahlen.

11.2. Der Verlag behalt sich vor, Vorauszahlung zu verlangen. Dies insbesondere
fur den Fall der erstmaligen Aufnahme einer Geschéftsverbindung mit dem Auf-
traggeber.

11.3. Auch wahrend der Laufzeit eines Vertrages ist der Verlag berechtigt, die
Veroffentlichung von Anzeigen ohne Rticksicht auf vereinbarte Verdffentlichungs-
termine von der Vorauszahlung bzw. vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage
abhéngig zu machen, falls der Verlag begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers hat.

11.4. Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers schuldet dieser dem Verlag Verzugs-
zinsen in Hohe von acht Prozentpunkten Uber dem jeweiligen Basiszinssatz. Die
Geltendmachung eines weitergehenden Verzugsschadens bleibt vorbehalten.
Dartiber hinaus hat der Verlag wahrend des Verzugs das Recht, die weitere Aus-
fuhrung des laufenden Anzeigenauftrags bzw. den Abschluss weiterer Auftrage bis
zur Bezahlung offener Rechnungsbetrage zurlickzubehalten bzw. fir die restlichen
Werbemittelvertffentlichungen Vorauszahlungen zu verlangen.

11.5. Die Aufrechnung bzw. Geltendmachung eines Zurtickbehaltungsrechts stent
dem Auftraggeber nur zu, soweit der Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraf-
tig festgestellt ist und auf demselben Vertragsverhaltnis beruht.

12. Preise, Preisanderungen

12.1. Die Preisangaben erfolgen netto — alle Preise verstehen sich zuzliglich der
gesetzlichen Umsatzsteuer in der jeweils gesetzlich glitigen Hohe

12.2. Der Verlag ist jederzeit dazu berechtigt, die Preise mit Wirkung fur die Zukunft
zu &ndern.

12.3. Im Rahmen von Dauerauftragen werden Preisénderungen ohne ausdrticklich
abweichende Vereinbarung sofort wirksam. Im Ubrigen werden Preisanderungen
wirksam, wenn der Verlag diese dem Auftraggeber mindestens einen Monat vor
der Vertffentlichung mitgeteilt hat; in diesem Fall steht dem Auftraggeber das Recht
zum Rucktritt vom Vertrag zu, welches innerhalb von 14 Tagen nach Zugang der
Anderungsmitteilung in Textform ausgeUibt werden kann.

13. Laufzeit

18.1. Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbarten Laufzeit, ohne dass es einer
Kundigung bedarf.

18.2. Das Recht zur auBerordentlichen Kindigung aus wichtigem Grund bleibt
unbertinrt. Ein wichtiger Grund liegt insbesondere vor, wenn gegen den Verlag
aufgrund einer Werbemittelveroffentiichung eine Abmahnung erfolgt bzw. eine
einstweilige Verfigung erwirkt wird.

14. Einschaltung Dritter

Der Verlag hat das Recht, sich zur Erflilung seiner Vertragspflichten Dritter zu bedienen.

16. Hohere Gewalt, Nachlasserstattung

15.1. Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt (z.B. Arbeits-
kampfe, Beschlagnahme oder dergleichen) hat der Verlag Anspruch auf die volle
Bezahlung der Werbemittelveroffentlichung, wenn das jeweilige Verlagsobjekt mit
80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere \Weise
zugesicherten Auflage durch den Verlag ausgeliefert wurde; bei geringeren Auslie-
ferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekuirzt, in welchem die
zugesicherte Auflage zur tatséchlich ausgelieferten Auflage steht.

16.2. FUr den Fall, dass der Auftrag zur Veroffentlichung des Werbemittels aus
Umstanden nicht erfUllt wird, die beide Vertragsparteien nicht zu vertreten haben,
zahlt der Auftraggeber den Differenzbetrag zwischen dem gewahrten und dem der
tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass an den Verlag. \Weitergehende
Rechtspflichten bleiben unbertihrt.

16. Vertraulichkeit, offentliche Verlautbarungen, Datenschutz

16.1. Der Verlag ist berechtigt, den Inhalt des Anzeigenauftrags an die gemaB Ziffer
14 durch ihn eingeschalteten Dritten offen zu legen

16.2. Im Ubrigen behandeln die Vertragsparteien die Einzelheiten des Vertrags-
verhaltnisses, insbesondere die Preise, Rabatte und sonstige Konditionen sowie
Geschéaftsgeheimnisse, streng vertraulich, so weit nicht abweichendes vereinbart
wurde oder eine Offenlegung gerichtlich bzw. behérdlich angeordnet wurde oder
zur gerichtlichen Rechtsdurchsetzung bzw. Rechtsverteidigung erforderlich ist.
Diese Verpflichtung besteht zeitlich unbegrenzt, auch Uber die Beendigung des
Vertragsverhéltnisses hinaus.

16.3. Offentliche Verlautbarungen, insbesondere Presseerklarungen, tber samtli-
che Umstande der Geschaftsbeziehung zwischen dem Verlag und dem Auftragge-
ber bedurfen der vorherigen ausdrticklichen Freigabe durch den Verlag.

16.4. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die jeweils glltigen gesetzlichen Bestim-
mungen zum Datenschutz und zum Schutz des Fernmeldegeheimnisses einzuhal-
ten und seine Mitarbeiter bzw. Erflllungsgehilfen ebenfalls hierauf zu verpflichten.

17. Beleg Uber die Werbemittelveroffentichung

Auf Wunsch liefert der Verlag mit der Rechnung einen Beleg Uber die Werbemittel-
verdffentlichung. Je nach Art und Umfang des Auftrags werden Anzeigenausschnit-
te, Belegseiten, Screenshots oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlags Uber die Veroffentlichung.

18. Schlussbestimmungen

18.1. Weitere Geschéftsbedingungen des Verlags gelten — nach MaBgabe der
Ziffer 1.2. — gegebenenfalls erganzend zu diesen AGB.

18.2. Anderungen der AGB durch den Verlag genehmigt der Auftraggeber, wenn er
nicht innerhalb eines Monats ab Mitteilung tiber die Anderung dieser widerspricht.
Im Ubrigen bedurfen Anderungen bzw. Erganzungen zu diesen AGB, einschlie-
lich der Aufhebung dieses Erfordemisses, der Textform, soweit nicht die strengere
Schriftform bestimmt ist.

18.3. Im Verkehr zwischen dem Verlag und dem Auftraggeber ist der ausschlieB-
liche Erfullungsort und Gerichtsstand flr alle Anspriiche — soweit zulassig — das
Amtsgericht Minchen bzw. Landgericht Minchen I,

18.4. Vertragssprache ist die Deutsche Sprache. Es gilt ausschlieBlich das Recht
der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kauf-
rechts.

18.5. Sind bzw. werden einzelne Bestimmungen dieser AGB unwirksam und/oder
nichtig, so bleibt die Giltigkeit der Bedingungen im Ubrigen gleichwohl unbertinrt
Unwirksame und/oder nichtige Bestimmungen sollen so ersetzt werden, dass der
angestrebte wirtschaftiiche Zweck erreicht wird. Dies gilt entsprechend fur die Aus-
fullung von Liicken in den AGB.

II. Besondere Bedingungen fur Online-Medien

1. Begriffsbestimmungen

JWerbemittel konnen aus Bild, Bewegtbild (z.B. Videofim), Tonfolgen bzw. sensi-
tiven Flachen bestehen, die bei Anklicken eine Verbindung zu einer vom Auftrag-
geber bestimmten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, bzw. aus einzelnen
dieser Bestandteile.

2. Vertragsabschluss

2.1. Fur den Fall, dass die Parteien ein Gesamtwerbevolumen vereinbaren, stimmt
der Verlag die GroBe und die Termine der Werbemittelverdffentiichung in Abhangig-
keit von der Verfugbarkeit mit dem Auftraggeber ab. Im Zweifel trifft der Verlag diese
Bestimmung nach billigem Ermessen

2.2. Der Auftraggeber ist zur Aufrechterhaltung der Webseiten verpflichtet, auf wel-
che aus dem Werbemittel verlinkt wird bzw. werden soll

3. Verdffentichung der Werbemittel

3.1. Soweit nichts Abweichendes vereinbart ist, hat der Verlag mit Bezug auf die
Werbemittelveroffentlichung ein Schieberecht sowie das Recht, das Umfeld zur
Werbemittelverdffentiichung, einschlieBlich der Seitenstruktur bzw. Bezeichnung,
zu &ndem, es sei denn, dies hat eine unangemessene Beeintréchtigung des mit
der Werbemittelvertffentlichung verfolgten Zwecks zur Folge

3.2, Soweit nichts Abweichendes vereinbart ist, veroffentlicht der Verlag das Wer-
bemittel jeweils wéhrend des gebuchten Zeitraums bzw. bis zum Erreichen der
gebuchten Medialeistung.

4. Auftragsstomierung

4.1, Vor Beginn der Werbemittelveréffentlichung kann der Auftraggeber seinen Auf-
trag stomieren. Die Stormierung muss schriftich an den Verlag erfolgen. Erfolgt die
Stomierung des Auftrags nicht bis spétestens drei Wochen vor der vereinbarten
Veroffentiichung, ist der Auftraggeber zur Zahlung von 30% des Nettoauftragswerts
an den Verlag verpflichtet; maBgeblich ist der Zugang des Stornierungsschreibens
beim Verlag. Ist der Auftraggeber nicht Unternehmer, bleibt ihm der Nachweis eines
geringeren Schadens maglich.

4.2, Nach Beginn der Werbemittelverdffentlichung ist eine Stomierung ausge-
schlossen.

5. Laufzeit

Falls nichts Abweichendes vereinbart ist, kann der Auftraggeber die Verdffentli-
chung der Werbemittel jeweils nur innerhalb eines halben Jahres nach Zustan-
dekommen des Vertrags verlangen. Erfolgt das Verlangen nicht rechtzeitig, wird
der Verlag von der Pfiicht zur Veroffentichung frei und behalt der Verlag seinen
VergUtungsanspruch gleichwohl.

6. Datenschutz

6.1. Der Auftraggeber sichert zu, dass er bei der Erhebung, Verarbeitung und Nut-
zung von personenbezogenen Daten die Bestimmungen des Telemediengesetzes
bzw. Bundesdatenschutzgesetzes einhalt und auch seine Mitarbeiter, Erflllungsge-
hilfen bzw. externe Systembetreiber hierauf verpflichtet.

6.2. Der Auftraggeber sichert zu, dass er im Zusammenhang mit der Werbemit-
telveroffentlichung des Verlags generierte Daten ausschlieBlich in anonymisierter
Form auswertet und jede darUber hinausgehende Nutzung bzw. Weitergabe an
Dritte unterlasst.

6.3. Fur den Fall, dass der Auftraggeber gegen eine der in den vorstehenden Zif-
fern genannten Versicherungen verstoBt, stellt der Auftraggeber den Verlag — ein-
schlieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung bzw. der fir die Beseitigung eines
Schadens nétigen Kosten — vollumfanglich frei.

Wir sind zur Teilnahme an einem Streitoeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

Stand der AGB: Januar 2017



